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Policy, riktlinjer för sponsring, gåvor och donationer 

 

Bakgrund 

Kommunen är en offentlig demokratiskt styrd och huvudsakligen 

skattefinansierad organisation som utan vinstintresse eller andra sidointressen ska 

fullgöra vissa författningsenliga uppgifter. 

Utöver de lagar, förordningar och skalleregler som reglerar 

marknadsföringsområdet behöver kommunen riktlinjer för ett gemensamt 

förhållningssätt. Det gäller såväl när kommunen och dess verksamhet informerar 

eller bedriver marknadsföring, som när andra marknadsför sig gentemot oss. 

Allmänhetens förtroende får inte rubbas och detta område ska även tåla offentlig 

granskning. 

Syfte och ansvar 

Policyns syfte är att klargöra vad som gäller inom Lerums kommun i frågor som 

rör marknadsföring, reklam, sponsring, gåvor och donationer. Varje ledare 

ansvarar inom sin enhet för att information om riktlinjerna lämnas till personalen 

samt att de även tillämpas. 

 

Begrepp 

Sponsring 

Sponsring är ett affärsmässigt samarbete mellan två eller flera parter till 

ömsesidig nytta. De bolag och nämnder som sponsrar vill ha ett utbyte av 

använda medel t.ex. marknadsföringssyfte eller för rättigheter att förknippas 

med ett evenemang, en organisation, ett projekt eller liknande. Den sponsrade 

verksamheten förbinder sig att i utbyte ge sponsorn vissa förmåner.  

Sponsringen ska ge det sponsrande företaget och dess produkter en positiv 

profil, goodwill. Det kan också vara en mer renodlad reklamåtgärd. Sponsring 

innebär att ett företag stödjer t.ex. en verksamhet, ett projekt eller ett 
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arrangemang med pengar, produkter eller tjänster mot en motprestation, t.ex. 

ett omnämnande som just sponsor.  

Sponsring sker alltid öppet med ett sponsringsavtal.   

 

Gåva 

En marknadsföringsåtgärd eller sponsring som inte följs av ett krav på 

motprestation för att uppnå en viss reklameffekt betraktas som en gåva. Gåvor 

från företag, kunder och vårdtagare till anställda eller till kommunen kan 

definieras antingen som sponsring, donation, välgörenhet, representation eller som 

muta/otillbörlig belöning. Sponsorns kostnader för marknadsföring eller sponsring 

är i allmänhet avdragsgilla, det är däremot inte kostnaden för gåvor. 

 

Donation 

En donation är en gåva eller ett testamentariskt förordnande om att en viss 

egendom ska tillfalla någon verksamhet eller främja ett visst ändamål, som 

donatorn bestämmer. Kommunen kan i regel ta emot en sådan donation under 

förutsättning att ändamålet kan accepteras. 

 

Muta  

En gåva, belöning eller förmån till en anställd eller uppdragstagare kan betraktats 

som otillbörlig, dvs. som en muta om den är förknippad med vissa villkor, om den 

ges i hemlighet eller om gåvans ekonomiska värde inte är mycket blygsamt. Det 

kan räcka att gåvan sätter arbetstagaren i tacksamhetsskuld. 

 

Marknadsföring 

Marknadsföring är ett samlingsbegrepp för alla åtgärder en producent vidtar för 

att få så många kunder som möjligt att köpa den produkt eller tjänst man har att 

sälja. Marknadsföringsåtgärder är t.ex. reklam och sponsring. Alla åtgärder som 

innebär att verksamheten tillkännages räknas hit. Begreppet omfattar alla typer av 

reklambärare som annonser, affischer, broschyrer, förteckningar, kortreklam och 

logotyp. 

 

Reklam  

Reklam är en marknadsåtgärd med syfte att nå ut med ett budskap om en produkt 

eller tjänst så att så många som möjligt ska köpa den. Reklam utformas på 
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säljarens villkor och ger den bild av produkten eller tjänsten som säljaren vill 

förmedla. Reklamen utformas så att produkten eller tjänsten ska uppmärksammas, 

väcka intresse och positiva känslor, upplevas som önskvärd och kännas igen.  

Annonsering i t.ex. programblad, kataloger, på lagtröjor eller idrottsarenor är 

reklam eller marknadsföring, inte sponsring. 

 

POLICY  

 

Lerums kommun är positiv till sponsring, gåvor och donationer förutsatt att detta 

sker i enlighet med svensk lagstiftning, allmänna etiska regler, kommunens mål 

och riktlinjer i övrigt samt vad som anges i denna policy.  

Verksamhetens basfinansiering skall utgöras av offentliga medel. 

Hänsyn skall tas till objektivitetsprincipen i regeringsformen. 

Objektivitetsprincipen innebär att vi som offentlig förvaltning i våra verksamheter 

skall beakta allas likhet inför lagen samt iakttaga saklighet och opartiskhet.  

Särskild försiktighet skall iakttas när det gäller sponsring av myndighetsutövande 

verksamhet med hänsyn till kravet på objektivitet. 

Följande frågor skall beaktas. 

▪ Påverkar sponsringen, gåvan eller donationen det politiska 

handlingsutrymmet d v s  verksamhetens mål, inriktning, omfattning och 

kvalitet? 

▪ Hamnar Lerums kommun i en beroenderelation genom sponsringen, 

gåvan eller  donationen?  

▪ Hur påverkas trovärdigheten och integriteten för Lerums kommun?  

▪ Påverkas tredje part (brukare och allmänhet) negativt?  

▪ Kan sponsringen, gåvan eller donationen tas emot utan att verksamheten 

 uppfattas ha tagit ställning för sponsorn/givaren eller dennes produkter. 

 

 

RIKTLINJER 

Sponsring  

En kommunal verksamhet kan vara aktuell såväl som sponsor som mottagare av 

sponsringsstöd.  
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Lerums kommun som sponsor  

Sponsring ska ses i ett helhetsperspektiv och som en del i verksamhetens 

totala kommunikation.  

 

Av vilka skäl sponsrar vi och vilken målgrupp vill vi nå?  

För att  

- öka kunskapen om verksamheten och våra tjänster,  

- skapa möjligheter till bättre kontakter med brukare, leverantörer och andra 
intressenter,  

- stärka logotypen eller förändra vår image,  

- nå nya grupper av brukare, 

- satsa på personalvård och bättre relation med brukarna.  

 

Det är viktigt att välja sponsringsaktiviteter som är i linje med kommunens 
mål. Kommunen får inte ingå sponsringsavtal med företag som bedriver 
verksamhet som motverkar kommunens mål och intentioner.  

 

Lerums kommun som mottagare av sponsring 

Ingen av kommunens egna verksamheter får bli beroende av stöd från 

utomstående sponsorer, varken ekonomiskt eller så att det påverkar 

verksamhetens inriktning.  

 

När kommunen ska ta ställning till sponsringsstöd ska konsekvenserna analyseras 

noggrant.  

Om kommunen beslutar att ta emot sponsringsstöd ska detta ske öppet och 

dokumenteras i ett skriftligt avtal, där sponsorns stöd och kommunens 

motprestation preciseras både när det gäller innehåll och varaktighet. I avtalet ska 

också anges hur sponsringsåtgärden kommer att användas.  

 

Vem beslutar om sponsring?  

Sponsring och reklamåtgärder som innebär att företagsnamn eller motsvarande 

exponeras för kommunens brukare och allmänhet beslutas av respektive nämnd 

eller enligt delegation. 
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Gåvor och donationer 

Mottagande av gåva 

Gåva till verksamheten kan accepteras om den uppfyller policyn för sponsring, 

gåvor och donationer. Beslut fattas av respektive nämnd eller enligt delegation.  

Beträffande gåvor till anställda eller förtroendevalda se ”Riktlinjer för hantering 

av kostnader i samband med representation, kurser, konferenser mm” samt vid 

gåvor från vårdtagare/anhöriga, se riktlinjer beslutade av vård- och 

omsorgsnämnden. 

Utdelande av gåva 

Grundprincipen är att kommunen inte skall ge gåvor (undantag görs för 

representation, minnesgåva se personalhandbok). Gåva till enskild, finansierad via 

kommunala medel, får endast ske med stöd av svensk lag. Sådant lagstöd finns 

bl.a. i socialtjänstlagen. 

Bidrag till föreningar och organisationer 

Kommunen ger inom ramen för sin verksamhet stöd till kommunens utveckling, 

till föreningsliv och kultur. Pengar anslås årligen till bl.a. idrott, studieförbund, 

intresseorganisationer och kulturverksamhet. Detta hänförs egentligen inte till 

sponsring eftersom det inte är ett led i en marknadsföringsprocess. Den som vill 

ha ekonomiskt stöd från kommunen för en viss verksamhet, ett arrangemang eller 

ett projekt har möjlighet att söka bidrag enligt gällande regler inom Lerums 

kommun. 

Donation 

Nämnden/kommunfullmäktige kan i regel ta emot en donation under förutsättning 

att ändamålet kan accepteras. 


